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2 9 Pabellones Oficiales Espacios Espana
ICEX facilita la presencia de empresas espanolas en ferias internacionales bajo una imagen ICEX facilita la presencia espafnola en ferias en el exterior cuando en las mismas no se cuenta
ACT'V' D AD ES E | NSTRU M ENTOS D E comun, de Espana, a la vez que proporciona a los expositores un servicio llave en mano que con un espacio oficial que agrupe a las empresas espanolas. Estos espacios constituyen un
s incluye el alquiler del espacio, la decoracion, la logistica y la promocion, asumiendo ICEX espacio colaborativo que facilita el networking entre las empresas espanolas presentes y los
P RO M OC | O N la organizacion completa. visitantes a la feria, asi como con otras empresas extranjeras expositoras. Ademas, aportan
informacion sobre la oferta de bienes y servicios espanoles con una imagen optima. De manera
En 2018: adicional, ICEX atiende y orienta a los participantes espanoles que demanden informacion
. e 45 pabellones oficiales organizados. sectorial y general de un determinado pais.
Ferias © T7paises. | En 2018:
e 1.650 participaciones empresariales. _
e 1.250 empresas participantes. * /9 eventos organizados.
' 1 e 32 paises.
311 ferias en 47 paises pal

650 participaciones empresariales.
630 empresas participantes.

Distribucion sectorial:

13 ferias en nueve paises Distribucion sectorial:
IAE:tados Unidos Q;emania SUSia Moda, Habitat e Industrias Culturales 13 ferias en seis paises 15 ferias en 11 paises
£ ‘Y \

México Francia ltalia Japon - i . )

19 40 / : o4 9 P Tecnologia Industrial y Servicios Profesionales 13 ferias en 11 paises Moda, Habitat e Industrias Culturales 11 ferias en cuatro paises
\\  Emiratos Arabes China

13 23 Infraestructuras, Sanidad y TIC Seis ferias en cinco paises Tecnologia Industrial y Servicios Profesionales 14 ferias en 11 paises
Infraestructuras, Sanidad y TIC 35 ferias en 19 paises
Mas de 4.274 participaciones empresariales Multisectorial una feria en un pais

y3330 empresas beneficiarias
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Participaciones Agrupadas Stands Informativos Sectoriales
Esta formula posibilita la participacion conjunta de un grupo de empresas en una feria Presencia en ferias a través de stands dispuestos por entidades colaboradoras, donde no es
internacional en el extranjero. La organizacion corre a cargo de las entidades colaboradoras precisa la presencia de empresas y en los cuales se proporciona a los asistentes al certamen
sectoriales con el apoyo de ICEX y suelen contemplarse dentro de la estrategia de promocion informacion sobre el sector al que representan.
sectorial.
En 2018:

En 2018: ® se organizaron cuatro stands informativos sectoriales.

e 183 Participaciones Agrupadas. e en cuatro paises.

e 29 paises.

e 1.440 empresas.
e 1.930 participaciones empresariales.

Distribucion sectorial:

Distribucion sectorial: Moda, Habitat e Industrias Culturales Un stand en un pais
Tres ferias en tres paises Infraestructuras, Sanidad y TIC Tres stands informativos sectoriales en tres paises
Moda, Habitat e Industrias Culturales 94 ferias en 16 paises
Tecnologia Industrial y Servicios Profesionales 52 ferias en 18 paises Distribucion ferias por sector y tip°|°g|’a
Participacioén Stand Informativo

Infraestructuras, Sanidad y TIC 34 ferias en 14 paises Sector Pabellon Oficial Espacios Espana Agrupada Sectorial TOTAL
Alimentos, Vinos y Gastronomia 13 18 3 0 34
Tecnologia Industrial y Servicios Profesionales 13 14 69 0 96
Infraestructuras, Sanidad y TIC 6 35 17 3 61
Moda, Habitat e Industrias Culturales 13 11 94 1 119
Subdireccion de Internacionalizacion de la Empresa e Instituciones
Multilaterales 0 1 0 0 1
TOTAL 45 79 183 4 311
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Misiones

157 Misiones comerciales
430 participaciones empresariales

299 empresas unicas

Principales paises de destino/origen:

Estados Unidos
Argentina
China
Marruecos

Mision Mision de Mision

Sector Directa estudio Inversa
Alimentos, Vinos y

) 1 - 15
Gastronomia
Tecn.ollog|a Indugtnal y 50 o9 1o
Servicios Profesionales
Infraestructuras, Sanidad y i
TIC ° 22
Moda, Habitat e Industrias 3 4 14 o1
Culturales
TOTAL 56 38 63 157

-
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Misiones Directas

Viajes realizados por empresarios espanoles a mercados extranjeros para establecer contactos
comerciales, mantener reuniones con profesionales locales, dar a conocer sus productos/
servicios y mejorar su distribucion.

ICEX ha apoyado 56 misiones directas, que contaron con programas de visita preparados, en la
mayoria de los casos, por las Oficinas Econdmicas y Comerciales de Espana en el Exterior.

Principales destinos:

Argentina Colombia Panama
Corea del Sur Costa de Marfil Serbia
Rep. Dominicana Etiopia Tailandia
Ucrania Filipinas Vietham
Australia Japon

Bielorrusia México

Misiones de estudio

Son viajes a nuevos mercados en los que participan generalmente representantes de entidades
colaboradoras sectoriales con el fin de realizar una prospeccion e investigacion, normalmente de
caracter sectorial, para definir una estrategia de acceso y promocion acorde a su sector.

En 2018, se han apoyado 38 misiones de estudio, en su mayoria de Tecnologia Industrial y
Servicios Profesionales.

Principales destinos:

Sudafrica
Egipto
Argentina
China
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Misiones Inversas

Consisten en viajes de periodistas/prescriptores o posibles compradores extranjeros a Espana
para conocer la oferta local a través de visitas a las zonas de produccion o a las principales
ferias nacionales. La seleccion de los profesionales se realiza con la colaboracion de las Oficinas
Econdmicas y Comerciales de Espana en el Exterior. En 2018, se han organizado 63 misiones
inversas.

Principales destinos:
Emiratos Arabes

Argentina
India
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Otros instrumentos de promocion comercial

Ademas de los instrumentos tradicionales de promocion (ferias y misiones), desde ICEX se
promueve una tipologia de actividades cada vez mas variada y versatil, con objeto de facilitar a
las empresas el acceso a los mercados, la consolidacion comercial y la mejora de sus cuotas de
mercado.

Estas acciones engloban una gran variedad de instrumentos, de los que cabe destacar, por su
importancia, las jornadas técnicas, las campanas de promocion y las exposiciones.

En 2018, se han realizado un total de 310 actividades de promocion comercial diferentes a las
ferias y misiones.

Principales destinos:

Estados Unidos China
Alemania México
Reino Unido Suecia
Francia Japon
Canada

Por sectores de actividad, la mayoria de acciones se concentraron en el sector de Alimentos,
Vinos y Gastronomia. La Subdireccion de Internacionalizacion de la Empresa, asi como la
Direccion de Iniciacion, Implantacion y Cooperacion Empresarial, también prestaron servicios a
través de estos instrumentos.
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Direccion de

Tecnologia Direccion Iniciacion,

Moda, Habitat Industrial General de Implantacion

Alimentos, Vinos y e Industrias y Servicios Infraestructuras, Internacionlizacion y Cooperacion
Sector Gastronomia Culturales Profesionales Sanidad y TIC de la Empresa Empresarial TOTAL
Campanas de promocion 32 10 1 4 - - 47
Campanas de promocion sector-mercado 12 3 11 - - - 26
Comunicacion - - 1 4 - - 5
Consultoria - - _ 1 ) ) 1
Desfile - 4 - - - - 4
Encuentro de promocion comercial 4 11 - - - 1 16
Encuentro empresarial - - - - 2 2
Exposicion 28 8 - - - - 36
Investigacion de mercados 1 2 2 - - - 5
Jornada técnica 12 14 20 35 - - 81
Jornada técnica/Partenariado multilateral - - - - 5 - 5
Material de promocion 4 6 16 - - 2 28
Mision de inversores - - - - - 1 1
Programa formacion gastronomia 1 - - - - - 1
Promocion punto de venta 2 - - - - - 2
Publicidad 1 14 - 1 - - 16
Relaciones publicas 1 - 3 - 2 - 6
Servicios profesionales 1 1 - - - 1 3
Seminario/Jornada 20 1 1 3 - - 25
TOTAL 119 74 55 48 7 7 310
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2.3.

ESTRATEGIAS DE PROMOCION
SECTORIAL

La estrategia de promocion de ICEX se centra en cuatro grandes grupos sectoriales: * Plan General de la Gastronomia.
e Plan de Promocion de la Moda de Espana.

e Plan Habitat de Espana.
e Plan de Promocion de las Industrias Culturales.
e Plan de Promocion de Tecnologia Industrial.

Alimentos, Vinos y Gastronomia.

Moda, Habitat e Industrias Culturales.
Tecnologia Industrial y Servicios Profesionales.
Infraestructuras, Sanidad y TIC.

Esta estrategia contempla lineas de actuacion sectoriales y macrosectoriales. En 2018, ICEX ha podido dar continuidad a los proyectos especiales de promocion en paises
concretos con el objetivo de impulsar la imagen de Espana y la presencia de nuestras empresas
en estos mercados. Con caracter general, se ha realizado un mayor esfuerzo en el apoyo a los

Planes Sectoriales sectores mas innovadores y, por lo tanto, mas capacitados para promover tanto la imagen de
Espana como su oferta tecnoldgica y cultural.

Su triple objetivo es introducir, posicionar y consolidar la oferta exportadora espanola en los

mercados exteriores, identificandola con garantia de calidad, servicio y continuidad, al tiempo L .

que promocionan la imagen de cada sector y sus empresas. Su disefio responde a una obra Mercados prioritarios:

conjunta llevada a cabo por ICEX, las entidades colaboradoras y las Oficinas Econdmicas y

Comerciales de Espana en el Exterior.

En 2018,

se llevaron a cabo 73 planes de internacionalizacion sectoriales,
gjecutados a través de mas de 500 actividades,

- 1.800 empresas participantes y
- 2.600 participaciones empresariales. Q Q
CaMda RUSIa
Planes Macrosectoriales Q. corc ) s
Egiad nidos Tual'a
Su finalidad es mejorar la imagen global de la oferta espanola y posicionarla en un segmento ; Q Cﬂa Ja’n
de alta calidad. Para ello, se coordinan multiples actividades (misiones directas e inversas, MéeXico Marfi€cos g
ferias, campanas de comunicacion, seminarios, jornadas técnicas, investigacion de mercado, In
exposiciones, degustaciones y catas, material promocional e informativo, etc.), con el fin de
capitalizar sinergias y potenciar la eficacia de la promocion sectorial. B
En 2018 se llevaron a cabo los siguientes planes: Sug’ica

e Plan General de Promocion de Vinos de Espana.
e Plan General de Promocion de Alimentos.
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Sector

Alimentacion, vinicola y gastronomia.

Numero de actividades

e 12 ferias con pabellon oficial.

e 17 espacios Espana.

e 10 misiones inversas.

e Dos misiones directas.

e T[res participaciones agrupadas.
e 64 actividades promocionales.

Mercados prioritarios

Apuesta por la diversificacion de mercados fuera de la Union Europea: Estados Unidos, Canada,
Japon, Oriente Medio, Suedeste Asiatico y mercados de bajos ingresos.

Mas de 2.800 participaciones
empresariales, destacando las
mas de 1.000 participaciones
en pabellones oficiales en ferias
internacionales

Ejes estratégicos

ICEX desarrolla una estrategia de promocion comercial para el sector de Alimentos, Vinos y
Gastronomia basada en tres ejes estratégicos:

Diversificacion de mercados:

La concentracion de las exportaciones en la Union Europea ha continuado siendo una
constante en todos los subsectores. Por ello, ICEX ha realizado un proceso de busqueda y
seleccion de nuevos mercados, coherente con las perspectivas comerciales y la competencia
potencial detectada. Este proceso ha venido acompanado de un ejercicio de profundizacion
y compromiso en aquellos paises donde las empresas espanolas ya estan exportando, con

el objetivo de mejorar su posicion relativa y colocar sus alimentos y vinos en un segmento de
mercado superior.

Diferenciacion del producto:

Con ellos se ha pretendido poner en valor la excelencia del producto espanol y fomentar la
innovacion tanto en métodos de produccion como en el contenido del mismo.

Esta diferenciacion se ha producido por diferentes vias:

¢ Producto gourmet: sitUa a nuestros productos en la gama alta, con mayores margenes de
venta.

e Trazabilidad: la obtencion de sellos de calidad como ventaja competitiva para las
empresas exportadoras de materias primas o métodos de produccion. En este sentido, se
han promocionado los sellos; Ecologico, Vegano, Sin Glutén, Kosher, Halal. ..

e Productos ecoldgicos: un nicho de mercado en expansion internacional y donde Espana
cuenta con una clara ventaja competitiva ya que se posiciona como el primer pais productor
en términos de superficie cultivada de la Union Europea.

Digitalizacion:

Es imprescindible incorporar los nuevos canales de distribucion que aporta el comercio
electronico al proceso de internacionalizacion del sector agroalimentario. A partir del estudio

de las barreras legales, fiscales y comerciales que puedan existir para la comercializacion de
alimentos y vinos, ICEX presta apoyo para que las empresas saquen partido a las oportunidades
que existen en cada mercado.

Todas estas estrategias de promocion se apoyan, ademas, en acciones que se puedan
desarrollar aprovechando el gje 'Alimentos y Vinos + Gastronomia + Turismo', que refuerzan los
mensajes de diferenciacion de nuestros productos y explotan los réditos de nuestra imagen pais.
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Gulfood 2018 Prowein

18-22 febrero. Dubai (Emiratos Arabes Unidos) 18-20 marzo. Diisseldorf (Alemania)

Feria estratégica dirigida exclusivamente a un publico profesional del
sector de alimentacion y bebidas no alcohdlicas. No solo sirve para
identificar nichos de mercado y oportunidades de negocio en una zona
del mundo con un alto crecimiento econdmico y una alta demanda de
alimentos de calidad, sino también para poder establecer contactos
comerciales de muy variada procedencia geografica.

Feria que se celebra desde 1994 y que es, junto a Vinexpo Burdeos,
cita obligada para el sector profesional del vino, con representacion de
practicamente la totalidad de las regiones del mundo.

REZAT,
Para reforzar la participacion de las bodegas espanolas, se desarrollo
un programa de seminarios-catas comentados (ocho en total).
Ademas, y con objeto de diferenciar la oferta espanola de vinos

de calidad presentes en Alemania, se desarrolld un programa de
colaboracion con Meininger, una de las editoriales alemanas de
referencia para el mundo del vino, que incluyd un concurso donde se
seleccionaron los cien mejores vinos espanolas, la publicacion de un
dossier con los resultados en revistas especializadas de la editorial v,
por ultimo, la organizacion de una zona de cata libre durante la feria.

Autoridades y organismos Los organismos de promocion de Andalucia (EXTENDA) y Extremadura (AVANTE) coordinaron la Autoridades y organismos Los organismos de promocion de las Comunidades Autonomas de Andalucia (EXTENDA), Castilla La
presentes participacion de empresas de su region dentro del pabellon espanal. presentes Mancha (IPEX) y Extremadura (AVANTE) coordinaron la participacion de empresas de su region dentro del
pabelldn oficial espanol.

N° empresas participantes 175 empresas espanolas: wold food (96), Grasas y Aceites (25), Bebidas (22), Cereales y granos (14),
Carne y aves (9) y Lacteos (9). N° empresas participantes 219 empresas espanolas.
Objetivo de la participacion Las empresas participantes buscan consolidar sus operaciones comerciales en la region, a la vez que Objetivo de la participacion Representa una excelente oportunidad para las bodegas espanolas, especialmente para aquellas que
busca oportunidades de expansion y afianzar su imagen de marca. ya cuentan con un importador en el mercado germano, principal mercado para los vinos espanoles,
superando en 2018 los 400 millones de euros importados. La feria es un punto de encuentro idoneo para
actualizar la relacion con los clientes alemanes y europeos.
Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 92.900 m?,
globales
N° expositores: 5.000 Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 72.000 m?,
globales
Paises participantes: 120 N° expositores: 6.870
Visitantes: 98.482 Paises participantes: 64

Visitantes: 60.560
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Sial 2018 Spanish Wine Week

31-25 octubre. Paris (Francia) 23-29 abril. Dublin (Irlanda)

Sial es, junto a Anuga Colonia y Alimentaria Barcelona, la principal feria
agroalimentaia de Europa. Esta dirigida a un publico exclusivamente
profesional y constituye un punto de encuentro esencial y estratégico
en la gestion de negocio con aquellos clientes ya consolidados, a la
vez que sirve de puerta directa para el acceso a nuevos mercados.

La Spanish Wine Week (SWW) es el mayor evento de promocion
de vino espanol celebrado en Irlanda, cubriendo areas y zonas
destacadas como Dublin, Galway, Cork, Waterford, Loughlinstown,
Terenure, Dun Laoghaire, Greystones, Kildare, Dalkey, Blackrock,
Limerick, Howth, Cong, Irlanda del Norte, por lo que el impacto
y la visibilidad es muy amplio. Durante una semana se desarrollo
un extenso programa de actividades (catas comentadas, cenas
maridadas, descuentos en la compra de vino, promociones en
tiendas...) destinadas a acercar los vinos espanoles de calidad
al consumidor irlandés, asi como a importadores, distribuidores,
hosteleria, restauracion y prensa especializada.

Aparte de los multiples alicientes comerciales de la feria, ésta

s | fusaovires I represgnta un esqaparate dg tendencias a nivel mundial, a través de
espacios como Sial Innovation, donde se presentan nuevos productos,

soluciones de packaging y diseno, acercando el modelo de consumo

actual al del futuro.

Autoridades y organismos Durante el transcurso de la feria las empresas espanolas presentes en la misma recibieron la visita de D. Organizadores LLa Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Dublin, en colaboracion con el Departamento de Vinos de
presentes Fernando Carderera Soler, embajador de Espana en Francia, y Dha. Maria Pefna, consejera delegada de ICEX Espana Exportacion e Inversiones.
ICEX.
Participantes 25 restaurantes y 55 minoristas irlandeses tomaron parte en las 49 acciones de promocion desarrolladas.
N° empresas participantes 246 empresas espanolas organizados en ocho pabellones. 600 consumidores asistieron directamente a las cenas y catas.
Objetivo de la participacion ICEX abrié un espacio de show-cooking con el objetivo de promocionar los productos y empresas N° empresas participantes 100 bodegas con vinos procedentes de 25 Denominaciones de Origen diferentes.

espanolas, a través de la elaboracion de recetas de alta calidad culinaria que fueron explicadas en directo,
destacandose las producciones, variedades y calidad que brinda la oferta agroalimentaria espanola.

A destacar Paralelamente a la Spanish Wine Week se lleva a cabo una estudiada estrategia de comunicacion en
medios online y prensa nacional (Irish Times, Independent, The Examiner, etc.), que acerca al publico
Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 250.000 m?. irlandés todas las acciones de promocion y las ofertas en tiendas, bares y restaurantes, contando para ello
globales con una web especifica.

N° expositores: 7.200
Paises participantes: 119

Visitantes: 160.000
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Programa de Formacion en Gastronomia Espanola en Cadenas Hoteleras
Internacionales Olives from Spain

26 marzo- 27 mayo. Espana 2018. Canada y Francia

Plan de promocion de la aceituna de mesa espanola en los mercados
canadiense y francés, cofinanciado al 50% por ICEX. Con este
proyecto, se ha buscado incrementar el consumo de este producto
en ambos mercados, trasladando al consumidor una asociacion entre
la categoria 'aceitunas' y el origen 'Espana’, lider mundial del sector,
tanto en terminos de produccion como de exportacion.

=== iC=X FWS § fosisanduvines [ < ] , , , ,
A S = El programa permite formar a profesionales de alto nivel pertenecientes

a hoteles de lujo de grandes companias hoteleras internacionales,
a traveés de tres modulos que permiten a los alumnos una inmersion
plena en la gastronomia espanola.

El primer modulo introduce un novedoso curso online, “Spain’s Pantry
& Gastronomy”, que se imparte a través de la plataforma CECO-
ICEX durante cinco semanas. Tras su finalizacion, los participantes

se desplazan a Espana para realizar su formacion mas experimental,
participando en un curso intensivo en el Basque Culinary Center de
San Sebastian de dos semanas.

Ademas, el plan de promocion pretende divulgar el caracter versatil
que tiene la aceituna de mesa, trasladando sus propiedades nutritivas
y saludables.

El Ultimo modulo consiste en un viaje de descubrimiento de la
gastronomia espanola que, en esta primera edicion, ha recorrido
Cantabria, Galicia y Castilla'y Leon.

De esta forma, ICEX ofrece una formacion integral, cuyos objetivos son: Organizadores ICEX y las Oficinas Econdmicas y Comerciales de Espana en Toronto y Paris, en colaboracion con la

e Generar pasién por la cultura, la gastronomia y los productos espafioles. asociacion sectorial Interaceituna (Organizacion Interprofesional de la Aceituna de Mesa).

e Disenar y crear una oferta gastrondmica de valor, basada en los productos presentados durante el programa.

e |dentificar y valorar las principales caracteristicas de las diferentes regiones gastronomicas espanolas. A destacar En Canada, se acudié a las ferias Sial Canadé y Toronto Gourmet Show, desarrollando seminarios y
e Ayudar en la comunicacion el valor de los productos y la cultura gastronomica espanola, tanto a clientes como a otros profesionales. concursos de tapas elaboradas con aceituna. Ademds, se hizo hincapié en la formacién de futuros

e Evaluar, identificar y disenar procesos innovadores de servicio y atencion al cliente en el sector hotelero. profesionales de la restauracion desarrollando un programa de eventos gastrondmicos y seminarios
destinados a estudiantes de la prestigiosa escuela George Brown. La promocion se completd con un plan
de medios digital con campanas enfocadas a medios profesionales y a consumidor en redes sociales, asi

Participantes Profesionales de los hoteles Radisson Blu (Shangai), Four Seasons (Shenzhen), Hotel Boutique Condado como la creacion de contenido (videorecetas, fotografia, colaboracion con influencers).
Vanderbilt (San Juan de Puerto Rico), Hilton Hotel and Convention Center (Varsovia), Melia Nassau Beach
(Bahamas), Melia ME Cabo San Lucas (San Juan del Cabo) y el Taj Mahal Palace (Bombay) y Tropical En Francia, el plan de promocion buscaba resaltar el origen del producto a través del claim 'Aceituna,
Fusion Beach (Tortola). la reina de Espana’. Entre las acciones llevadas a cabo, destacaron clases magistrales en las escuelas

Ferrandi y Paul Bocuse, talleres para consumidores o la participacion en el Congres Stratégies
Commerciales, realizado por la publicacion LSA, al cual asistieron los directores de las grandes cadenas del
A destacar Se trata de un programa con vocacion de permanencia que quiere establecer una relacion solida y fructifera retail francés. Se contd asimismo con un plan de medios, incluyendo el patrocinio durante un mes de uno
con las companias y grupos hoteleros seleccionados, situados todos ellos en mercados estratégicos para de los programas televisivos de cocina mas populares en Francia y emitido por la TF1.
el sector gastrondmico espanol, como son Asia (principalmente en China) y América.

El efecto multiplicador que estos nuevos embajadores de la gastronomia espanola tendran en sus

paises de origen sera grande. Se espera poder organizar con ellos eventos de promocion con productos
espanoles y que la materia prima e ingredientes que ahora han conocido, pueda incorporarse a los menus
que disenan en sus restaurantes y hoteles.
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Campana de promocion Consorcio Jamon Serrano Food & Wine Classic in Aspen

2018. Alemania, Chile, Francia, México y Suecia 15-17 junio. Aspen (Estados Unidos)

-

8 4 --- Plan de promocion del jamon serrano espanol para los mercados Una de las ferias de vino y gastronomia mas prestigiosas de Estados

NABEL
y in Serr. aleman, chileno, francés, mexicano y sueco, cofinanciado al 55% por Unidos, especialmente interesante para la promocion de productos
na om é J ] . H ) ~ ) ) i i i ) ) . . H 3
'Ihege nuine handselected Jamaon 4 fr ICEX. El objetivo de la campana ha sido el de ampliar el conocimiento ya que congrega a las principales figuras del mundo de la gastronomia
del jamon como producto de calidad entre el consumidor final, estadounidense y a numerosas celebridades, lo que a su vez genera
@y V=== pem incrementar su presencia en la distribucion de estos mercados y gran repercusion en los medios de comunicacion tanto profesionales
@ mejorar la percepcion del producto por parte de los prescriptores de del sector como en los generalistas.
opinion.
)
MONTE NEVADO*
- Consorcio&errano WA
—— Ccoiko
Coren;
Organizadores ICEX y las Oficinas Econdmicas y Comerciales de Espana en el Exterior, en colaboracion con el Consorcio Organizadores ICEXy la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Nueva York.
de Jamon Serrano Espanol (CJSE).
Participantes 5.000 visitantes y 207 expositores.
N° empresas participantes El CJSE agrupa a 32 importantes empresas del sector carnico espanol que representan a marcas lideres
en la elaboracion y exportacion de jamon serrano, presentes en mas de 60 paises.
N° empresas participantes La participacion espanol agrupo un total de 24 participantes.

. o e 18 bodegas e importadores de vino.
A destacar Las acciones desarrolladas en cada uno de los mercados se adaptaron a sus peculiaridades de consumo y o Tres campafias regionales: Rias Baixas, Ribera del Duero y Rueda

sistemas de distribucion. En lineas generales, se desarrollaron degustaciones en punto de venta, campanas o Instituto de C titivad E al de la Junta de Castilla v Lec

de promocion en redes sociales dirigidas a consumidor final, eventos gastronomicos de formacion y ns ' Wto de.ompe ' !va mpresar!a ©laJunta de Las ' ay e?n.
divulgacion de las caracteristicas propias del producto orientadas a profesionales, presencia en festivales * Instituto de Competitivad Empresarial de la Junta de Castilla y Leon.
gastronémicos con demostraciones de corte y degustaciones, formacién y homologacion de profesionales * Restaurante espanol "Tempranillo” (localizado en Basalt, Colorado).

0 misiones inversas para cadenas de distribucion y sector Horeca (hosteleria, restauracion y catering). * Forever Cheese (importadora de alimentos espafoles).
e (Cinco empresas del Plan Integrado de Alimentos en Estados Unidos, organizado también por ICEX.

A destacar Para inaugurar la participacion espanola Wines from Spain se organizo un evento de bienvenida y
networking para la prensa especializada, expertos y profesionales del sector. Se aprovecho el evento para
conmemorar el vigésimo sexto aniversario de la participacion de ICEX en el Food & Wine Classic en Aspen.
En esta ocasion, el menu fue elaborado por el afamado chef Seamus Mullen, del restaurante “El Colmado”
de Nueva York. A la cena asistieron celebridades conocidas del mundo de la gastronomia y la opinion
publica, como Ming Tsai, Leslie Sbrocco, Sam Talbot o Mark Oldman, asi como varios editores jefe de la
revista Food & Wine.
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Planes Integrados de Alimentos Formacion en Gastronomia Espanola en Escuelas de Hosteleria

2018. Canada y Estados Unidos Abril- diciembre 2018. Canada, Estados Unidos, Guatemala, Irlanda, Republica Checa, Sudafrica y Suiza

Las Escuelas de Hosteleria y Restauracion son el entorno idoneo
para difundir los valores de la cultura gastronomica espanola y dar a
conocer las cualidades de los productos espanoles entre

los futuros profesionales que seran, a la postre, l1os encargados de
tomar decisiones de compra cuando completen su formacion.

Por segundo ano consecutivo en Canada, y por primera vez en
Estados Unidos, se llevaron a cabo sendos Planes Integrados
de Alimentos (PIA) dirigidos a empresas esparnolas del sector de
alimentacion gourmet. Estos planes buscan:

e Reforzar la imagen de calidad, variedad y autenticidad de
los alimentos de Espana.

e  Ampliar contactos con profesionales del sector de manera que
Espana se posicione como un importante proveedor de producto
gourmet.

e (Contactar con chefs de tendencia.

e Reforzar la presencia de los productos y marcas presentes en
ambos mercados.

La inclusion de formacion especifica sobre gastronomia espanola en
el curriculum de las mejores escuelas mundiales ha sido un esfuerzo
continuado en el tiempo por parte de ICEX.

Organizadores ICEX y las Oficinas Econdmicas y Comerciales de Espana en Toronto y Nueva York. Organizadores ICEX 'y la Oficinas Econdmicas y Comerciales de Espana en el Exterior.

N° empresas participantes 20 empresas espanolas en Canaday 15 en Estados Unidos. Participantes Alrededor de 600 alumnos en 25 acciones formativas.

A destacar La participacion en los PIA permite a las empresas participantes promocionar sus productos en una amplia A destacar En 2018, se han desarrollado 25 acciones formativas en escuelas tan prestigiosas como el Culinary Institute
diversidad de ferias y eventos: ferias internacionales como SIAL Canada o NRA SHOW Chicago; festivales of America o la Johnson & Wales University en Estados Unidos, el George Brown College en Canada o
gastrondmicos (Rising Stars EE.UU o Toronto Gourmet Expo); degustaciones y promociones en puntos de la Ecole Hotelier de Glion en Suiza.
venta; 0 seminarios en escuelas de cocina y a consumidores con los productos que formaban parte del
plan. Los alumnos valoraron muy positivamente la formacion impartida lo que ha acrecentado el interés por parte

de las escuelas en mantener y ampliar la colaboracion en el futuro.

Cada uno de los PIA abordd mas de 20 acciones por mercado lo que permitio a las empresas participantes
afrontar en un corto periodo de tiempo una gran labor de promocion y comunicacion de sus productos en
los mercados canadiense y norteamericano.

En 2019, estos planes se repetiran en ambos mercados y se estudia su ampliacion a otros nuevos en vista
de la utilidad y respuesta obtenida.
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Moda, Habitat e Industrias Culturales

Sector

Calzado, confeccion textil, tejidos e hilados, cosmética y perfumeria, joyeria, bisuteria,
marroquineria, mueble, iluminacion, textil hogar, editorial, musica, danza y artes esceénicas,
audiovisual y juguete, entre otros.

Numero de actividades

e 13 ferias con pabelldon oficial.
e 11 espacios Espana.

e 15 misiones inversas.

e Tres misiones directas.

e 95 participaciones agrupadas.
e 99 actividades promocionales.

Mercados prioritarios

Estados Unidos, Japdn, China, Italia, Alemania, Francia, Rusia, Reino Unido, Corea del Sur
y Latinoamérica.

Mas de 3.000 participaciones
empresariales

Ejes estratégicos

En 2018, la promocion de los sectores de Moda, Habitat e Industrias Culturales se han centrado
en la incorporacion de nuevas empresas en los mercados internacionales, en la creacion de una
imagen de excelencia, la consolidacion de una presencia estable de las empresas espanolas en
el exterior y la integracion del diseno como factor de diferenciacion del producto.

Para ello se han consolidado y reforzado los siguientes planes macrosectoriales:
Plan Habitat de Espana:

Su principal objetivo ha sido mostrar la calidad e innovacion de los fabricantes espanoles
en los sectores de mueble, iluminacion y textil hogar y de los disenadores espanoles que o
hacen posible. Para ello, se han impulsado las actividades de imagen y marca, asi como de
comunicacion y publicidad (plan de medios).

De esta manera, se pretende intensificar la internacionalizacion de las empresas y marcas
espanolas y mejorar su posicionamiento en el mercado exterior mediante la consolidacion del
concepto “habitat espanol”, mostrando la creatividad de la oferta.

Los sectores de habitat ofrecen en general productos de alta calidad con un precio medio

alto. Es por ello, que las actividades de promocion se han centrado en los paises con elevado
poder adquisitivo (Europa, Estados Unidos y Japodn) y en aquellos en los que cada vez un
mayor porcentaje de poblacion tiene posibilidades de acceder a este tipo de productos (Rusia y
Emiratos Arabes).

Plan de Promocion de la Moda Espanola:

Tiene el doble objetivo de favorecer la creacion de una imagen de calidad para la moda de
Espana y conseguir que este sector desarrolle todo su potencial de internacionalizacion,
consolidando de esta manera una presencia estable de las empresas y marcas espanolas en los
mercados internacionales.

Para ello, se han potenciado las actividades con alto contenido de imagen (desfiles y
exposiciones) y actividades de comunicacion y publicidad.

El sector de la moda, en sentido amplio, esta avalado por una industria potente y dinamizadora
de la economia espanola que, ademas de disefo y creatividad, aporta un gran activo en
términos de imagen-pais. Es un sector con una amplia tradicion exterior que se enfrenta a
nuevos retos como la digitalizacion y el cambio en los canales de distribucion.

Plan de Promocion de las Industrias Culturales:
Apuesta por la iniciacion a la internacionalizacion, la competitividad, asi como la imagen y
comunicacion de las empresas culturales, elementos indispensables para obtener una mayor

visibilidad y prestigio internacional.

El plan mezcla presencia en los mercados internacionales de referencia con actividades en
paises estratégicos con el fin de incrementar la competitividad de las empresas.
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Moda, Habitat e Industrias Culturales - Actividades destacadas

Desfile de moda Children’s Fashion from Spain Espacio Espana en JCK Las Vegas 2018

19 enero y 20 junio. Florencia (ltalia) 1-4 junio. Nevada (Estados Unidos)

En el marco de la feria Pitti Bimbo, el certamen mas importante del
mundo de la moda infantil, se celebraron sendos desfiles de moda
infantil, correspondientes a la presentacion de las colecciones otono/
invierno 2018-2019 y primavera/verano 2019.

JCK Las Vegas es la feria del sector joyero mas importante de Estados
Unidos, especializado en la venta a minoristas, y con fuerte presencia
en redes sociales.

Se organizo por primera vez un Espacio Espana, Jewellery from Spain,
celebrado en el recinto ferial del Mandalay Bay Resort & Casino. Entre
los productos y servicios ofrecidos destacaron las piezas acabadas
(joyeria, alta bisuteria, bisuteria de autor), relojes, gemas sueltas,
herramientas/equipamiento, provisiones, tecnologia y soluciones de
seguridad y de negocios.

Organizadores ICEX y la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Milan. N° empresas espanolas Diez expositores espanoles en el Espacio Espanay 11 de forma independiente.
participantes
N° empresas participantes Nueve empresas espanolas y 10 firmas extranjeras.
Objetivo de la participacion Todos los expositores espanoles son pymes con una fuerte tendencia a operar en mercados
internacionales. Destaca la presencia en la feria de marcas de prestigio internacional. La participacion de
A destacar Children’s Fashion from Spain se ha consolidado como una herramienta de promocion muy destacada para los expositores bajo la marca Jewellery from Spain supone una ventaja diferencial y un valor afadido ya que
las marcas participantes, debido a la gran repercusion mediatica de la feria en la que se enmarca, a la que se consigue una mayor densidad de visitas en los stands y mejoras en la ubicacion en la feria.

acuden los principales compradores y la prensa especializada de multiples paises.

Es una actividad de gran valor anadido para las empresas, en la que ICEX aporta toda la organizacion Caracteristicas técnicas Superficie en exposicion: El Espacio Espana contd con 100 m?.
logistica, organizativa y estética. globales

N° expositores: 2.300

Paises participantes: 44

Visitantes: 30.000
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Jornada Exposicion Three Days Design

White Show Women’s Collections and Accessories | y II

24-25 mayo. Copenhague (Dinamarca)

En el marco del Three Days of Design, uno de los eventos
internacionales de referencia en disenos de vanguardia en mobiliario
e interiores, se organizo, por segundo ano consecutivo, una jornada
técnica/exposicion, bajo el lema, “Spanish in Danish”.

La exposicion fue comisariada por el estudio de arquitectura y diseno
de Eva Harlou. La contratacion de un estudio de arquitecta y diseno
danés ayudo a vincular todavia mas la arquitectura danesa con los
disenos espanoles como inspiracion para proyectos de interiorismo en
hoteles, restaurantes, oficinas y mercado contract en general.

Sector representado Mueble, iluminacion, textil hogar y pavimentos y revestimientos ceramicos.
Organizadores ICEX en colaboracion con la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Copenhague.
N° empresas participantes Nueve empresas participantes.

Participantes

Organizadores

N° empresas participantes

23-26 febrero y 21-24 septiembre. Milan (ltalia)

White Show se celebra durante la semana de la moda de Milan y es
una feria selectiva donde las empresas participantes deben tener un
alto componente de diseno e imagen de marca. La buena afluencia
de visitantes, con un apreciable incremento de los procedentes de
Asia, Europa, Oriente Medio y América, unido a una formula expositiva
orientada al comprador, genera grandes expectativas para las
empresas expositoras.

Primera edicion: 551 expositores y 28.591 visitantes profesionales. Segunda edicion: 566 expositores y
27.513 visitantes profesionales.

ICEX en colaboracion con la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Milan.

13 empresas espanolas en la primera edicion y 10 en la segunda, de todos los sectores de la moda
(confeccion, calzado, marroquineria y accesorios, bisuteria, moda infantil e intima).
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Boutique Design New York (BDNY) Pabellén Oficial en MIPCOM

11-12 noviembre. Nueva York (Estados Unidos) 15-18 octubre. Cannes (Francia)

BDNY relne a empresas de habitat especializadas en el sector
hospitality (hoteles, restaurantes, casinos, spas, cruceros, etc.) y

MIPCOM es el mercado mas importante del mundo enfocado a la
compra y venta de contenidos para television y plataformas digitales.

esta dirigida a un publico profesional especializado (interioristas, o : —— AUDIOVISUAL Fro) En ella se rednen los productores, distribuidores, canales de television
decoradores, constructores, estudios de arquitectura ademas de RS R =[S W T sPAI 4 y plataformas VOD para negociar la compra-venta de series de ficcion,
grandes grupos de hosteleria y restauracion). ; 1 : documentales, programas de entretenimiento, animacion y catalogos

cinematograficos.

N° empresas espanolas 13 empresas espanolas de habitat: mueble, iluminacion, textil hogar confeccionado, pavimentos y Autoridades y organismos Participacion de la consejera delegada de ICEX. Dentro del pabellon Espanol participa la Agencia Galega
participantes revestimientos ceramicos y complementos de decoracion. presentes das Industrias Culturais (Xunta de Galicia) y Canarias Cultura en Red (Comunidad Autonoma de Canarias),
participando bajo la marca Canary Islands Film.

Objetivo de la participacion Bajo la marca “Interiors from Spain”, el objetivo del pabellon oficial es dar la oportunidad a las empresas
espanolas de posicionarse ante los agentes principales del sector hospitality, a la vez que se fortalece la N° empresas participantes 30 expositores.
marca Espana.

Objetivo de la participacion La participacion de las empresas espanolas se centra, principalmente, en la venta de producciones
Caracteristicas técnicas Superficie en exposicion: 12.550 m?, audiovisuales finalizadas a los canales de television y plataformas VOD de todo el mundo. Ademas de la
globales comercializacion de las Ultimas novedades, también se renuevan derechos de emision de producciones
N° expositores: Mas de 750 mas antiguas o se negocian pre-ventas de productos que todavia estan en produccion.
Visitantes: 8.000
Caracteristicas técnicas N° expositores: 1.500
globales

Paises participantes: 110

Visitantes: 13.800
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Espacio Espana en Vivaness Jornada técnica sobre el libro infantil y juvenil

14-17 febrero. Nuremberg (Alemania) 23 mayo. Austin (Estados Unidos)

Vivaness es la feria internacional especializada en el sector de la
cosmética ecoldgica certificada, por excelencia. Se celebra desde
hace 12 anos en paralelo a Biofach, encuentro dedicado al sector de

Este encuentro profesional del libro infantil y juvenil, que se celebrd en
la emblematica sede central de la biblioteca publica de Austin, permitio

la agroalimentacion bio. Por tercer ano consecutivo, se organizo el » : e N - a las editoriales espanolas participantes exponer sus productos ante
Espacio Espafia Beaut.y from Spain ’ Toom R : b 4 |~ #74 e é mas de 90 profesionales estadounidenses relacionados con la compra

de libro en espanol.

N° empresas participantes 10 empresas espanolas de cosmetica natural y ecoldgica certificada, el doble que en la edicion de 2017. Organizadores ICEX en colaboracion con la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Miami.
Objetivo de la participacion La participacion en esta feria responde a los objetivos prioritarios de ICEX en la promocion internacional N° empresas participantes 12 editoriales espanolas.

de nuevos segmentos de la industria de la belleza, entre los que se incluyen la cosmética sostenible y la

‘nutricosmetica'.

A destacar En esta actividad, la presentacion de la oferta espanola en el canal educativo es muy relevante para las
editoriales espanolas ya que es un tipo de comprador que no participa habitualmente en actividades

Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 78.100 m? (9.300m? Vivaness; 68.000 m? Biofach). comerciales del sector y que no es accesible para nuestras empresas, tales como responsables de
globales bibliotecas, autoridades educativas de los distritos escolares, asi como responsables pedagogicos y

N° expositores: 276 profesores de colegios publicos y privados que imparten educacion bilingue en espanol y en inglés.

Paises participantes: 40 (dato conjunto de Vivaness y Biofach).

Visitantes: 50.200 visitantes de 134 paises (datos conjuntos de Vivaness y Biofach).
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Jornada y exposicion sobre diseno para los JJOO 2020

30 octubre-1 noviembre. Tokio (Japon)

Exposicion y seminario que se celebra en la Embajada de Espana en
Tokio con el objetivo de acercar el diseno espanol de habitat

al mercado nipon y posicionarlo de cara a los Juegos Olimpicos que se
celebraran en 2020.

Se trata de la decimotercera exposicion sobre diseno de habitat
espanol que se celebra en Tokio y que afianza la estrategia iniciada en
2005, con el fin de mostrar al publico japonés la creatividad, la calidad
y la variedad de la oferta espanola en este sector.

Organizadores ICEX en colaboracion con la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Tokio.
N° empresas participantes 10 empresas participantes.
A destacar La muestra ha sido comisariada por Belén Moneo, del estudio Moneo & Brock, amante del color y conto

con la participacion del disenador espanol, Francesc Rifé.

Moneo & Brock cred siete 'bodegones cromaticos', que agrupaban una coleccion de objetos, materiales y
piezas singulares de diseno espanol en una disposicion armonica.
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Tecnologia Industrial y Servicios Profesionales

Sector

Tecnologia industrial, servicios educativos, servicios y bienes para la industria del turismo,
arquitectura, aplicaciones constructivas, mineria, equipamiento agricola y ganadero,
equipamiento de manipulacion de fluidos, azulejo, equipamiento de hosteleria y restauracion,
servicios para la industria del turismo, contruccion, tecnologias de la educacion y educacion.

Numero de actividades

e 13 ferias con pabellon oficial.

e 14 espacios Espana.

e 13 misiones inversas.

e 33 misiones directas.

® (67 participaciones agrupadas.
e 21 jornadas técnicas.

e 29 misiones estudio.

e Ocho campanas de promocion.

Mercados prioritarios

Estado Unidos, Canada, Latinoamérica (México, Colombia, Peru, Chile, Argentina, Bolivia,
Ecuador), Unidon Europea (Alemania, Reino Unido, Suecia, Francia, I,talia...), Asia (China, Taiwan,
Corea del Sur, India, Indonesia, Singapur, Rusia, Turquia, Emiratos Arabes Unidos y Magreb.

Numero de empresas participantes

1.484 participaciones empresariales.

Ejes estratégicos

La promocion internacional se realiza agrupada bajo tres grandes macrosectores o areas
de actuacion: tecnologia industrial, arquitectura y aplicaciones constructivas, y servicios
profesionales que comparten determinadas lineas de actuacion como:

e Incidir en la diversificacion de mercados hacia paises no integrantes de la Union Europea.

e Potenciar la organizacion de actividades que fomenten la colaboracion y el networking,
tanto con empresas extranjeras como entre empresas espanolas que puedan ofrecer
servicios y productos complementarios, a través de jornadas técnicas, tanto en Espana
como en destino, 0 misiones inversas.

e Recalcar laimportancia de las actividades paralelas organizadas en el marco de los
pabellones nacionales organizados en ferias de referencia mundial: seminarios técnicos,
press tours, eventos de relaciones publicas, sesiones de capacitacion

e Desarrollar actividades en los segmentos de mayor contenido tecnoldgico: Travel Tech, Edu
Tech, e-learning, UAVs, smart agro...

e Tile of Spain: bajo cuyo paraguas se aglutinan las actividades del Plan de Promocion del
Azulejo espanol que tiene como objetivo difundir una imagen de calidad e innovacion del
sector y apoyar a las empresas en su proceso de internacionalizacion.

Principales acciones:

- Planes de promocion en los seis principales mercados objetivo: Estados Unidos, Rusia,
Alemania, Francia, Italia, Reino Unido y Canada.

- Seminarios para publico prescriptor (arquitectos y disefadores de interiores
principalmente).

- Colaboracion con distintas universidades mediante el apoyo a catedras ceramicas.
Participacion en ferias internacionales.

- Publicacion de la revista Ceraspana.

- Mision inversa a la feria Cevisama, con 91 periodistas de prestigiosas revistas de
arquitectura, interiorismo y ceramica de todo el mundo.

Study in Spain: posicionamiento de Espana como destino preferente en la movilidad
internacional de estudiantes proyectando la marca ‘Estudiar en Espana’ con sus valores de
excelencia y calidad educativa.

Principales acciones:

- Participacion en ferias internacionales de referencia.

- Actividades de captacion de estudiantes en mercados emergentes menos consolidados:
Corea, India, Indonesia, Taiwan y Emiratos Arabes Unidos.

- Desarrollo del programa Estudiante Embajador en Estados Unidos.

- Celebracion de cinco misiones inversas a Espana (Estados Unidos (2), Oriente Medio,
paises nordicos y Reino Unido/Irlanda), para establecer contacto directo entre centros
educativos extranjeros y espanoles con el objeto de captar estudiantes internacionales.

49



02 | SERVICIOS DE APOYO A LA EXPORTACION MEMORIA ANUAL 2018 | ICEX

Tecnologia Industrial y Servicios Profesionales - Actividades destacadas

EXPOMIN 2018 Pabellon Oficial en la Feria Internacional de la Habana - FIHAV

23-27 abril. Santiago de Chile (Chile)

29 octubre- 2 noviembre. La Habana (Cuba)

ICEX organizo, por tercera vez consecutiva, un pabellon espanol en
la mayor feria minera de Chile, considerada uno de los centros de
negocio y debate de la mineria mas importante del mundo.

FIHAV es la feria comercial multisector mas importante de Cuba y del
Caribe y constituye el principal punto de encuentro anual entre las
empresas extranjeras, al disponer de una amplia cobertura mediatica
y contar con la presencia de representantes de todas las empresas

Este encuentro se celebra cada dos anos en la capital del pais y esta relevantes del pais y de distintos ministerios.

organizado por FISA, con el patrocinio del gobierno chileno, ProChile y
las principales asociaciones y empresas mineras del pais.

Ll |HI_|_

Autoridades El ministro de la Mineria de Chile visitd Autoridades La consejera delegada de ICEX participd
y organismos el pabellon de Espana acompanado ; y organismos en los actos del Dia de Espana,
presentes del embajador de Espana en Chile y el . : presentes acompanada por el viceministro Primero

Consejero Comercial. . "’-i de Comercio Exterior e Inversiones de
) Cuba.

EXTENDA y ANMOPYC colaboraron en la ] %%

organizacion de esta actividad. -

N° empresas participantes 30 empresas. N° empresas participantes 63 empresas espanolas de muy variados sectores economicos, destacando en especial las relacionadas
con el sector industrial y de bienes de equipo, los materiales de construccion, la industria alimentaria, el
equipamiento para hosteleria y servicios relacionados con la logistica, consultoria y turismo.

Objetivo de la participacion La delegacion espanola presento la amplia tecnologia y servicios que ofrece para la industria minera

chilena, a través de varias acciones promocionales, como la elaboracion de un catalogo de expositores
en papel y online, un video promocional, una newsletter, y una campana de publicidad en la revista de Objetivo de la participacion El pabellon espanol facilita el contacto de las empresas espanolas con sus socios cubanos y contribuye a

referencia del sector en Chile. la visibilidad de Espafa como socio de referencia para el pais caribeno.

El programa se completo con la organizacion de un coctel-evento de networking en la Embajada de

Espana en Santiago de Chile, con el objetivo de reunir a la industria espanola que acudio a la feria con los Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 25.000
maximos representantes de la industria chilena. globales

N° expositores: 4.500

Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 67.000 m?,

Paises participantes: 60
globales

N° expositores: 1.350 Visitantes: 150.000
Paises participantes: 17 pabellones nacionales y empresas de 34 paises.

Visitantes: 70.000
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Pabellon Oficial SIAM

Iran Oil Show 2018

24-29 abril. Meknes (Marruecos)

SIAM es la principal feria agricola de Marruecos, referencia para del
e o r _jf’@@;_i | sector de equipamiento agricola y ganadero a la que acuden todos
N ESPAGNE, - los importadores y distribuidores de relevancia.

La localizacion de la feria en Mequinez responde al gran potencial
de produccion de la zona y a la presencia de grandes grupos
agroalimentarios, lo que facilita la concrecion de acuerdos y grandes
transacciones en el sector.

Autoridades El principe heredero de Marruecos
y organismos inauguro la feria y fue recibido en el
presentes Pabellon de Espana por el embajador de

Espanay el consejero comercial.

EXTENDA 'Y AGRAGEX colaboraron en la
organizacion de esta actividad.

N° empresas participantes 31 empresas, ocho de las cuales acudian por primera vez.

La oferta representada cubria un amplio abanico de tecnologia agricola: riego, invernaderos y proteccion de
cultivos, tecnologia de post-cosecha, envase y embalaje, seguridad alimentaria...

Objetivo de la participacion Continuar afianzando e incrementando la presencia del equipamiento agricola y agroindustrial espanol
en el mercado marroqui que constituye ya el principal mercado extracomunitario para las exportaciones
espanolas del sector.

ICEX, que acudio por décima vez a esta feria, realizd una campana de promocion a traves de una
newsletter, catalogos en papel y online, un video promocional, asi como un publireportaje en la revista
“Agriculture du Maghreb”. El programa se completé con un coctel networking patrocinado por Caixabank al
que asistieron importadores y distribuidores locales, asi como de autoridades de ambos paises.

Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 172.000 m?,
globales

N° expositores: 1.200

Paises participantes: 60

Visitantes: 850.000

6-9 mayo. Teheran (Iran)

N° empresas participantes

Objetivo de la participacion

Caracteristicas técnicas
globales

Es el encuentro mas importante en la region para los sectores de

gas, petroleo, petroquimica y refinado, junto con ADIPEC. Participan
empresas internacionales de generacion de energia, bienes de equipo,
equipamiento de manipulacion de fluidos, transporte y servicios de
tecnologia de la informacion, servicios de consultoria, petroquimica,
servicios de soldadura, refinerias.

Autoridades Secretaria de Estado de Comercio.
y organismos
presentes

11 empresas.

Reforzar la imagen del sector espanol de equipos de manipulacion de fluidos, como sector de productos
de alta calidad y soluciones adaptadas al cliente.

Desarrollar la cooperacion institucional y empresarial hispano-irani en el marco del "Joint working group
meeting on oil, gas and petrochemical cooperation”.

Superficie exposicion: 70.000 m2.

N° expositores: 1.794

Paises participantes: 40

Visitantes: 200.000
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Coverings 2018 Food & Hotel Asia 2018

8-11 mayo. Atlanta (Estados Unidos) 24-27 abril. Singapur

Se trata del acontecimiento ferial mas importante para el sector
azulejero en Estados Unidos, ya que atrae a todos los profesionales de
los diferentes sectores de revestimientos y pavimentos.

Este certamen, organizado por Singapore Exhibition Services (SES),
miembro de Allworld Exhibitions Alliance, es uno de los puntos de
encuentro de referencia del sector de equipamiento de hosteleria y
restauracion, en el Sudeste Asiatico.

N° empresas participantes 85 empresas. N° empresas participantes 15 empresas
Objetivo de la participacion Reforzar la imagen de marca sectorial y el prestigio de las baldosas ceramicas espanolas en todo el Objetivo de la participacion El sector de equipamiento de hosteleria y restauracion espanol desarrolla una actividad creciente en
mundo, asi como fomentar su uso mostrando sus ventajas frente a otros materiales. Singapur, como proveedor del negocio hotelero local y de los paises del area de influencia, (Filipinas,

Indonesia, Malasia, Tailandia y Vietnam), tanto en el segmento de turismo de negocios como en el ocio.
Estados Unidos sigue siendo uno de los principales importadores de revestimientos ceramicos del mundo,

por |0 que es un pais prioritario para la exportacion espanola de este tipo de productos, donde se situa

como el segundo destino mundial. Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 119.500 m?.
globales
N° expositores: 3.496
Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 42.270 m?,
globales Paises participantes: 76

N° expositores: 1.100
Visitantes: 55.496
Paises participantes: 40

Visitantes: 25.000
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Mision inversa sector turistico Uzbekistan The Big 5

26-28 noviembre. Madrid, Segovia y Canarias (Espana) 26-29 noviembre. Dubai (Emiratos Arabes Unidos)

A iniciativa del Banco Mundial, se organizé en Espana la visita de 11
representantes uzbekos de la administracion central, regional y local,
con el objetivo de servir de referencia para el desarrollo de su modelo

Es el evento mas destacable del Golfo Pérsico en lo que se refiere a los
sectores de la construccion y edificacion, siendo un foco de atraccion
de visitantes procedentes de los paises de la zona de referencia, asi

turistico. como del conjunto de Oriente Medio.

Como consecuencia de su situacion estrategica y economica, Dubai
constituye un lugar idoneo para las empresas que tengan su mercado
en Asia Central, Oriente Medio, Africa, India y el Este del Mediterraneo,
regiones que aglutinan una poblacion superior a 2.000 millones de
habitantes.

Organizadores ICEX junto con la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Moscu N° empresas participantes 52 empresas.

y la Antena de Multilaterales en Washington.
Objetivo de la participacion Aumentar la presencia y consolidarse en el certamen mas relevante del Golfo Pérsico en cuanto a
N° empresas participantes 21 empresas espanolas especializadas en consultoria turistica, patrimonio y desarrollo urbano. construccion se refiere. Los Emiratos Arabes Unidos se han convertido en el segundo mayor receptor de

inversion directa extranjera del conjunto de los paises arabes, despues de Arabia Saudi.

e Presentacion proyectos en Uzbekistan con financiacion del Banco Mundial.
e Presentacion del modelo turistico espanol: Secretaria de Estado de Comercio, Paradores y Segittur.

e Presentaciones de empresas espanolas sobre proyectos realizados y de interés para implementar en
Uzbekistan.

e Desplazamiento a la ciudad de Segovia y La Granja, donde los responsables de turismo de los
ayuntamientos presentaron los modelos de desarrollo en materia turistica y urbana.

e Visita al Centro de Informacion de Turismo del Ayuntamiento de Madrid.
e \isita a Madrid-Rio de la mano del Estudio de Arquitectura, responsable del proyecto. Visitantes: 68.000

e (Clase magistral sobre desarrollo turistico regional por parte de la responsable de Turismo de la
Comunidad de Madrid. Problematicas concretas y soluciones.

Principales acciones
Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 110.000 m?.
globales

N° expositores: 2.250

Paises participantes: 66
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FPO Bett Show China Education Expo

24-27 enero. Londres (Reino Unido) 20-28 octubre. Pekin, Chengdu, Canton y Shanghai (China)

Uno de los puntos de encuentro internacionales mas importantes para
la tecnologia educativa. El sector esta viviendo un rapido desarrollo
para adaptarse a las posibilidades de las TIC aplicadas al ambito

China Education Expo es una feria de educacion, de caracter
internacional, dirigida especialmente a escuelas, universidades y
centros educativos que tengan como objetivo dar a conocer su

educativo. oferta entre agencias educativas, universidades y estudiantes chinos,

interesados en salir al extranjero a estudiar tanto idiomas, como un
grado o0 master, asi como realizar intercambios para un curso o una
estancia corta en verano.

Autoridades y organismos ICEXy la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Londres. Autoridades y organismos La Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Pekin, Canton y Shanghai, el embajador de Espana en

presentes presentes China y la directora del Instituto Cervantes.

N° empresas participantes 10 empresas. N° empresas participantes 16 expositores en Pekin, cuatro en Canton, ocho en Canton y 17 expositores en Shanghai.

Objetivo de la participacion Presentar las soluciones de tecnologia aplicada al aula. Objetivo de la participacion Dar a conocer la oferta espanola educativa entre las instituciones y los estudiantes chinos.

Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 41.000 m2, Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 10.000 m2 (Pekin); 1.150 m?2 (Chengdu); 2.200 m? (Guangzhou);

globales globales 5.500 m? (Shanghai).

N° expositores: 850
N° expositores: 551. Del total, 525 fueron empresas internacionales.
Paises participantes: 131

Paises participantes: 37
Visitantes: 35.000

Visitantes: Pekin: 24.000, Shanghai: 15.000, Canton: 3.000 y Chengdu: 2.500
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Infraestructuras, Sanidad y TIC

Sector Ejes estrategicos

Infraestructuras, sanidad, biotecnologia, tecnologias de la informacion y comunicacion, El objetivo principal de las acciones de promocion en el ambito de Infraestructuras, Sanidad y
contenidos digitales, ciberseguridad, turismo sanitario, agua, infraestructuras de transporte, TIC ha sido el de mejorar la proyeccion de Espana y sus empresas, situandolas como referencia
Fintech, tecnologia sanitaria y equipamiento médico, energias renovables, videojuegos e internacional en estos sectores.

industrias de la ciencia.
Para ello, se ha potenciado la participacion en ferias internacionales, asi como de las misiones
inversas, que tienen como objetivo mostrar in situ las capacidades de la industria y las empresas

Numero de actividades espariolas.

e Cinco ferias con pabelion oficial. En lo referente a infraestructuras, se ha buscado la complementariedad con acciones de

* 35 espacios Espana. promocion ante las instituciones financieras multilaterales, como el Banco Mundial o los bancos
e 14 misiones inversas. regionales de desarrollo, en particular el BID.
e Dos misiones directas.

e 17 participaciones agrupadas.

e 13 jornadas técnicas.

e (Cuatro misiones estudio.

e 32 jornadas de ICEX. |
e Tres stands informativos. '

Mercados prioritarios

Europa, Asia, Latinoamérica y Estados Unidos.

Numero de empresas participantes

1.149 participaciones empresariales. l

——

A .

En el ambito de la salud, y con el objetivo mostrar la calidad de la oferta, se organizaron varias

jornadas técnicas de formacion, especialmente en turismo sanitario. Ademas, se han apoyado

distintas actividades de las dos asociaciones principales del sector: FENIN y ASEBIO.
Respecto a las tecnologias de la informacion, la promocion ha estado enfocada a la contribucion

en la creacion y consolidacion de ecosistemas emprendedores, con el objetivo de proyectar
Espana como un pais dinamico.
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Infraestructuras, Sanidad y TIC - Actividades destacadas

Big Science Business Forum (BSBF)

Gamescom

26-28 febrero. Copenhague (Dinamarca)

N° empresas participantes Nueve empresas.

Objetivo de la participacioén

Punto de encuentro para empresas europeas que busguen conocer,
de primera mano, las oportunidades de negocio que ofrece el

sector en los proximos anos, asi como entrar en contacto con los
representantes de las organizaciones de la 'gran ciencia' en Europay a
sus proveedores clave.

Cubre segmentos variados tales como: imanes superconductores,
tecnologia criogénica sobre sistemas de seguridad, TIC para
diagnosticos, metodologia y herramientas de ingenieria, sistemas de
radiofrecuencia, componentes mecanicos de alta precision, etc.

Las empresas espanolas presentes han podido establecer un calendario de encuentro de networking y

establecer relaciones comerciales duraderas mediante reuniones business-to-business (B2B),
business-to-customer (B2C) y en el area expositiva.

Ello ha permitido a los participantes, adquirir conocimiento sobre las reglas de compra, derechos de
propiedad intelectual, transferencia tecnologica y sobre como las empresas pueden interactuar con el

mercado de la 'gran ciencia'.

Caracteristicas técnicas
globales

N° expositores: 200

Paises participantes: 30

21-25 febrero. Colonia (Alemania)

Autoridades y organismos
presentes

N° empresas participantes

Objetivo de la participacioén

Caracteristicas técnicas
globales

Gamescom es la feria mas representativa del sector de videojuegos
en Europa, siendo el evento mas grande del sector a nivel mundial,
junto a la que se celebran también la conferencia para desarrolladores
Devcom y el “Gamescom City festival”.

En esta edicion, la décima de su historia, Espana fue pais invitado,
lo que le permitio la organizacion de una rueda de prensa previa en
la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Berlin, en la que la
feria anunciaba sus principales novedades. También se contd con
un espacio promocional mas amplio dentro de la feria, con una zona
destinada a la celebracion de ponencias y acciones de networking
con la industria, ademas de la inclusion de ponentes espanoles en el
congreso Devcom.

La condicion de pais invitado también permitio al ministro de Cultura
y Deportes de Espana participar en la inauguracion junto a las

autoridades alemanas, mientras que el secretario de Estado para el
Avance Digital intervino en la cena de inauguracion de la feria.

Ministerio de Cultura y Deportes de Espana, Secretaria de Estado para el Avance Digital, ICEX, Oficina
Econdmica y Comercial de Espana en Dusseldorf, Asociacion Espanola de Videojuegos (AEVI) y la
Asociacion Espanola de Empresas Productoras y Desarrolladoras de Videojuegos y Software de
Entretenimiento (DEV).

16 empresas.

Esta feria permite a las empresas espanolas dar a conocer sus productos y buscar desarrolladores o
distribuidores de videojuegos, asi como darle notoriedad en la fase de desarrollo para crear una masa de
potenciales consumidores o buscar financiacion.

Ademas, también tienen cabida en la feria los desarrolladores espanoles que buscan nuevos proyectos que
publicar a nivel nacional y/o internacional, asi como difundir los titulos que ya tienen.

Superficie exposicion: 201.000 m?.
N° expositores: 1.037
Paises participantes: 56

Visitantes: 370.000
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Africa Energy Forum Arab Health

19-22 junio. Mauricio 29 enero-1 febrero. Dubai (Emiratos Arabes Unidos)

Esta feria Internacional, proporciona al visitante las Ultimas novedades
oportunidades de negocio en los sectores de energia (incluidas las relacionadas con productos médicos y farmacéuticos, equipamiento
renovables) y eléctrico en el continente africano. El evento reune a =" : medico, mobiliario para hospitales y clinicas privadas, servicios
organos decisorios gubernamentales -con representantes de las areas — It - g [ de hospital, asistencia medica y biotecnologia sanitaria y turismo

de regulacion, generacion, transmision y distribucion del sector- y : Ry e — sanitario...
otros actores relevantes de este mercado, como el sector privado y L I % ’Sﬁjﬁ‘ ““H “ “ q

Principal plataforma de encuentro para el impulso de la inversion y

El encuentro, de caracter anual y organizado por INFORMA Middle
East, es la referencia en Oriente Medio y la segunda mayor exposicion
mundial del sector, solo superada por la feria MEDICA de Dusseldorf
(Alemania).

las instituciones financieras multilaterales y bilaterales. El objetivo es
alcanzar acuerdos, identificar oportunidades y dar respuesta a los
desafios del sector en Africa.

De forma paralela a la exposicion, se celebra un amplio programa de
congresos meédicos en diferentes especialidades con mas de 13.000
delegados profesionales participantes.

Autoridades y organismos ICEXy el Consorcio Espanol de Energias Renovables. N° empresas participantes 49 empresas.
presentes

Objetivo de la participacion Este afno, y dados los planes sanitarios y hospitalarios para la Dubai Health Care Free Zone, asi como la
N° empresas participantes 15 empresas espanolas. ampliacion y modernizacion de la infraestructura hospitalaria del pais de cara a la Expo 2020, la presencia

de Espana con Pabellon Oficial ha servido también para dinamizar las oportunidades de las empresas
espanolas, en diferentes eslabones de la cadena de valor sanitaria (disefo, construccion, gestion,
Objetivo de la participacion ICEX participd en el congreso con el fin de impulsar la promocion de las empresas espanolas de los equipamiento, sanidad electronica...).
sectores de energia en el continente africano.

Ademas del espacio de exposicion, en paralelo se organizaron reuniones conjuntas de las empresas Caracteristicas técnicas Superficie exposicion: 64.469 m?,
espanolas con las delegaciones de Kenia, Ghana y Nigeria, ademas de con organismos de financiacion globales
multilateral como el BEI, MIGA e IFC. Tambien se mantuvo una reunion informal con el Ministro de Energia N° expositores: 4.176

de Marruecos en el stand de ICEX.
Paises participantes: 163

Visitantes: 84.493
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Jornada técnica sobre Fintech Round Table On High Speed Rail: California

1-3 octubre. Zurich (Suiza) 19 julio. Madrid (Espana)

Encuentro en Zurich dedicado al sector de las tecno finanzas 'fintech’, — Una delegacion de miembros de la Comision de Transporte de la

en la que se ofrecieron a las empresas de la delegacion espanola la Asamblea del Estado de California visitd Espana con el objetivo de
participacion en varias actividades: conocer la alta velocidad ferroviaria.

882828808

e Participacion en el congreso Fintech+, un evento dirigido a
profesionales 'fintech' y de servicios informaticos, donde las
empresas espanolas pudieron participar en charlas y ponencias
ademas de eventos de networking con empresas de Suiza,
Holanda, Canada, Israel y Benelux.

e Reuniones con las tres primeras entidades financieras del pais
(UBS, Credit Suisse y Julius Bar) y Avaloq, primer distribuidor
de productos 'fintech' en Suiza, con el objetivo de facilitar a las
empresas espanolas la oportunidad de presentar sus productos y

servicios.
Sector representado Servicios y productos industriales y tecnologia.
Organizadores ICEX en colaboracion con la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Berna.
Organizadores ICEX en colaboracién con la Oficina Econémica y Comercial de Espafia en Los Angeles.
N° empresas participantes 10 empresas.
N° empresas participantes Ocho empresas.
A descatar La delegacion espanola estuvo compuesta por empresas que ofrecian diversos productos basados en
tecnologias de vanguardia como inteligencia artificial, Big Data y ciberseguridad. Aungue el programa no
preveia reuniones individuales con las entidades suizas, tras las presentaciones realizadas, cinco de las A destacar Se trata de un encuentro unico, en el que se ha mostrado a las autoridades de California que van a
empresas continuaron en contacto con representantes de las empresas suizas y una de ellas llegé a cerrar tomar las decisiones sobre inversion en alta velocidad en este estado en los proximos anos, el potencial y
un piloto con una de los bancos suizos participantes en la jornada. experiencia de las empresas espanolas en este sector y su capacidad para proveer productos y servicios

excelentes para toda la cadena de valor de desarrollo del proyecto.
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Jornada Peru: Proyectos en el sector del agua y saneamiento

Jornadas de turismo sanitario en Kazajistan

24 abril. Madrid (Espana)

— , — i | _ 5
Alw‘;; GEsT!ON DEL ' Encuentro en el que las empresas espanolas tuvieron informacion de
~NEl & . ) ,
F i plEN I‘"“;{?T;;SM;EMENT MODEL o _ primera mano de las autoridades peruanas sobre los proyectos mas
& relevantes incluidos en el Plan Nacional de Saneamiento, a cargo del
?

Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento (MCVS) para el
periodo 2017-2021.

VUl A

LT

Se contd con la presencia de los principales responsables de

la Autoridad Nacional del Agua (ANA), Ministerio de Vivienda,
Construccion y Saneamiento (MVCS), Servicio de Agua Potable y
Alcantarillado de Lima (SEDAPAL) y la Superintendencia Nacional de
Servicios de Saneamiento (SUNASS), que expusieron las principales
caracteristicas y proyectos para el sector en este mercado.

Sector representado Servicios y productos industriales y tecnologia.
Organizadores ICEX con la colaboracion de la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Lima.
N° empresas participantes 28 empresas.

23-24 octubre. Almaty (Kazajistan)

Organizadores

N° empresas participantes

A destacar

Jornadas dirigidas a empresas espanolas de hospitales, facilitadores
meédicos v clinicas de especialidades médicas, con el objetivo de
exponer su experiencia en turismo sanitario (oportunidades de
negocio en el sector, legislacion sanitaria, visados, especialidades

y tratamientos mas demandados, barreras legales, etc.) a posibles
socios kazajos.

ICEXy la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Almaty.

Seis empresas.

Se llevaron a cabo dos dias de reuniones business-to-business (B2B) adaptadas al perfil de cada

empresa, con los agentes clave que le permitan generar oportunidades de negocio, como es el caso

del representante del consulado espanol que se desplazd desde Astana para hablar sobre las vias para
conseguir el visado para pacientes. También participo en este tipo de encuentros una de las mayores
aseguradoras del pais para dar la visién del sector privado de la salud, asi como la directora del Organo
Directivo del Programa Estatal de Tratamiento en el Extranjero para pacientes de la Republica de Kazajstan,
dependiente del Ministerio de Salud.

Todo ello ha permitido que uno de los grandes grupos hospitalarios haya comenzado a recibir pacientes
kazajos en sus centros.
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12ENISE

23-24 octubre. Ledn (Espana)

Primer evento de ciberseguridad en Espana con proyeccion
internacional, organizado por el Instituto Nacional de Ciberseguridad
(INCIBE), que celebro su 122 edicion.

Tras una consulta dirigida a las empresas que conforman el polo
tecnologico sobre paises preferentes a invitar al foro de negocio
ENISE, ICEX inicid una labor de busqueda de compradores de
diversos sectores, demandantes de soluciones de ciberseguridad, en
los siguientes paises: Colombia, Alemania y Chile.

Con motivo de este encuentro, ICEX organizo una mision inversa

de compradores internacionales, con el objetivo de reforzar el
caracter comercial y de internacionalizacion de este evento, en la que
participaron ocho empresas espanolas.

En la encuesta realizada por INCIBE una vez finalizado el foro los
resultados pusieron de manifiesto que:

e EI100% de las empresas encuestadas valoraron de manera positiva los encuentros mantenidos y mostraron una clara disposicion para
participar nuevamente en las proximas ediciones del foro de negocio.

e EI89% de las empresas encuestadas valoraron las soluciones expuestas por las empresas vendedoras de ciberseguridad como bastante
interesantes, ademas de confirmar haber obtenido resultados positivos de las reuniones que mantuvieron con los compradores.

Organizadores ICEX en colaboracion con el Instituto Nacional de Ciberseguridad.
N° empresas participantes 32 empresas.
Principales acciones Se llevaron a cabo reuniones B2B entre compradores extranjeros de demanda sofisticada y empresas

proveedoras de servicios y productos de ciberseguridad espanolas.




