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1. Perfil de la Feria

1.1. Ficha técnica

ANUFOOD / China World Food

ANUFOOD / CHINA WORLD FOOD 2021

Fechas de celebracién del evento

21-23 de abril de 2021

Fechas de la proxima edicion

20-22 de abril de 2022

Frecuencia, periodicidad

Anual

Lugar de celebracion

Hall 1, Shenzhen World Exhibition &
Convention Center, Shenzhen, China

Area total utilizada

20.000 m?

Horario de la feria

21-22 de abril: 09:00 — 17:00 (08:00 — 18:00
para expositores)

23 de abril: 09:00 — 15:00

Precios de entrada y del espacio

Gratis para los visitantes

Precio para empresas expositoras:

- Espacio propio (Minimo 18 m?): 260
EUR / m?

- Puesto estandar (Minimo 9 m?): 320
EUR / m?

Sectores y productos representados

Alta cocina (gourmet)
Lacteos

Carne
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Congelados

Bebidas (incl. alcohdlicas)
Dulces y snacks
Panaderia y pasteleria
Frutas y verduras

Comida orgéanica

Marisco

Alimentacién infantil

Namero de visitantes 19.773

NUmero de expositores 460 representando a mas de 2.000 marcas
Organizacion Koelnmesse (Beijing) Co., Ltd. (Anuga)
Pagina web http://www.anufoodchina.com/

Contacto Email: anufoodchina@koelnmesse.cn

Tel: +86 21 63906161 ext. 810

Eventos relacionados Chef’s Table Shenzhen Diciembre 2021
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2. Descripcion y evolucion de la Feria

2.1. Descripcion general de la feria

Este afio ha tenido lugar la feria ANUFOOD China en Shenzhen los dias 21, 22 y 23 de abril. El
evento debut6 en 2014 bajo el nombre de World of Food Beijing, se celebraba en la capital china y
se orientaba a la regién norte del pais. Después cambi6 su nombre a la marca global, ANUFOOQOD,
convirtiéendose en ANUFOOD Beijing desde 2015 a 2018. En 2020 cambiaron su localizacion a
Shenzhen, pero, debido a la COVID-19, hasta 2021 no se ha podido celebrar la feria. ANUFOOD
China se presenta como una feria de referencia en materia de comida y bebida en el sur de China.

La eleccién de Shenzhen como ciudad para representar el sur de China reside en razones obvias:
cuenta con el PIB per capita mas alto de China y esta en la provincia de Guangdong, una de las
provincias mas pobladas, mas industrializadas y con mas desarrollo econémico y social. El evento
ha tenido lugar en el Shenzhen World Exhibition & Convention Center, un recinto moderno y de
nueva construccion ubicado al norte del distrito de Bao’an, junto al Aeropuerto Internacional de
Shenzhen (mas informacion en el Anexo 5.4.1. Acceso al recinto). El recinto completo cuenta con
unos 500.000 m? de area cubierta para exposicion repartidos en 19 salones, de los que ANUFOOD
ha ocupado 20.000 m?, equivalentes al salén nimero 1. En este salon se han congregado 460
expositores y por él han pasado 19.773 visitantes.

La feria se ha estructurado en diez filas de puestos, unas zonas de espectaculo, un area VIP de
descanso, un area Foodie, tres areas Virtual Plus (de conexion virtual con empresas), un centro de
prensa, un area de matchmaking entre visitantes y expositores y un area de servicio de la
organizacion (véase el Anexo 5.1. Plano de la feria). Durante la feria han tenido lugar diferentes
actividades en las areas de show y Foodie (véase el Anexo 5.2. Programacién de la feria). En un
segundo piso, sin consumir area para expositores, habia un restaurante.

En el contexto de la imposibilidad de libre entrada a China debido a las medidas contra la COVID-
19, es comprensible que la presencia de expositores internacionales no haya sido tan alta como
otros afos. Asi, la mayoria de las empresas eran de origen chino, que se diferenciaban entre
compafiias de produccién nacional o empresas importadoras de productos extranjeros.

El evento se dirige principalmente al publico profesional y, en mucho menor grado, a visitantes sin
interés comercial.

La feria ANUFOOD ha sido organizada por Koelnmesse Co., Ltd.. Es una empresa internacional,
gestora de la feria —y franquicia— de Anuga Colonia, una de las ferias internacionales mas
importantes del sector de alimentacion y bebidas.
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2.2. Participantes de la feria

2.2.1. Perfil de los expositores de la feria

Empresas

Como se ha mencionado, las restricciones de movilidad para el control de la COVID-19 en China
han supuesto que la participacion de empresas extranjeras se haya visto reducida a las compafiias
con presencia permanente en el pais. La presencia espafiola, teniendo en cuenta el potencial
agroalimentario espafiol, ha sido muy baja, siendo Batallé (porcino) la Unica empresa con estand
propio.

Cabe destacar que las empresas imposibilitadas para asistir presencialmente al evento han podido
acceder a él de forma virtual, a través del espacio Virtual Plus. Aqui se conectaba con el consumidor
y la asistencia a través de la realizacion de pruebas y muestras de los productos en directo. Ha sido
un éxito, posibilitando la exhibicion de productos a empresas de 20 paises distintos.

Pabellones empresariales regionales

Otra forma de acceso a la feria ha sido a través de pabellones de empresas, ya sea con cooperacion
privada o bajo las instituciones regionalesde promocion de comercio de China. Estas han sido diez:

PABELLONES REGIONALES DE EMPRESAS CHINAS

Nombre QSSS?:)Z de Regidn
1  Agrupacion de Zhejiang 13 Este
2 Pabellon de Servicio al Comercio de Zhejiang 1 Este
3 Agrupacion de Hebei 16 Centro-norte
4 Agrupacion de Shanxi 4 Centro-oeste
5  Agrupacion de Jilin 10 Noreste
6  Pabellén de Ningbo 1 Este
7  Agrupacién de Hubei 6 Centro
8  Agrupacién de hongos comestibles de Gutian, Fujian 10 Sur
9  Agrupacién de Longhai, Zhangzhou 13 Sur
10 Agrupacion de Changchun 26 Noreste

Fuente: Elaboracion a partir de los datos del catalogo de la feria.

Pabellones internacionales

Algunas instituciones de promocion de comercio de paises extranjeros también han decidido
organizar pabellones para agrupar a las empresas de su pais. Alemania, Republica Checa e
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Indonesia contaban con su propio pabellén oficial. Otros paises ofrecian apoyo a sus expositores
con pabellones agrupados o a través de una marca, sin estar agrupados. También asistieron
organizaciones de apoyo al comercio con pabellones propios. Por ultimo, muchos paises y
asociaciones decidieron asistir al evento a través de la modalidad online en el Area Virtual Plus.

PABELLONES INTERNACIONALES E INSTITUCIONES DE APOYO AL COMERCIO
INTERNACIONALES
Area Virtual
Nombre Regién Pabellén (conferencias
online)
1  Pabellon de Alemania Europa Si No
2 Pabellon de Indonesia Su_qle_ste Si No
asiatico
3  Pabellén de Republica Checa Europa Si No
. . Apoyo en .
4 Pabellon de Polonia Europa diferentes puestos Si
5  Pabellén de Reino Unido Europa A_poyo U No
diferentes puestos
. . América del Apoyo en
6 Pabellon de Grecia Norte diferentes puestos No
7  Pabellon de Irlanda Europa A_poyo en No
diferentes puestos
. Asia Apoyo en .
8  Pabellon de Corea del Sur Occidental diferentes puestos el
9  Pabellon de Tayikistan Asia Central g_poyo en No
iferentes puestos
. América del Apoyo en
10 Pabellon de Uruguay sur diferentes puestos No
11 Estados Unidos de América América del No Si
Norte
12 Lituania Europa No Si
13 Argentina América del No Si
Sur
14  Ucrania Europa No Si
15 Portugal Europa No Si
. Sudeste .
16 Singapur Asiatico No Si
17 Japon Asia No Si
18 Pakistan Oriente No si
Medio
19 Vietnam Su.qe.s te No Si
Asiatico
20 Hong Kong Asia No Si
Apoyo en
21 European Pork and Poultry Europa diferentes puestos No
22 Bord Bia, Junta de Comida Irlandesa Europa Apoyo en No

diferentes puestos
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23 INAC Instituto Nacional de Carne de América del Apoyo en NoO
Uruguay, Uruguay Beef and Lamb Sur diferentes puestos

24 Korea Organic Farming Association Asia Oriental A_poyo en No

diferentes puestos
Centro de Agricultura de Polonia,
- Apoyo en

25 Camara de Leche Polaca, Poland Europa diferentes puestos No
Tastes Good P

26 Departamento de Agricultura de América del Apoyo en No
Estados Unidos Norte diferentes puestos

Fuente: Elaboracion a partir de los datos del catalogo de la feria.

2.2.2. Perfil de los visitantes de la feria

La feria ANUFOOD destaca por una notable cantidad de visitantes profesionales, que se reparten
en tres grandes grupos: importadores, distribuidores y mayoristas, por un lado; minoristas, por otro;
y profesionales del sector HORECA, por ultimo. En menor medida también asisten profesionales
pertenecientes a instituciones relacionadas con el suministro de alimentos y a fabricantes. Es la
asistencia de publico profesional de la regién lo que conforma el interés principal en asistir a esta
feria y la razon por la cual el evento se erige como referente en el sur de China.

Segun los datos del informe interno de la feria, el 77 % de los visitantes procedian de la zona sur
de China, lo que indica el fuerte caracter regional del evento. Los seguian un 7 % de visitantes
del este de China, un 6 % de otros paises, un 3 % de China central, otro 3 % del norte de China, un
2 % de provenientes de la zona suroeste y otro 2 % de la zona del noreste y, por ultimo, un 1 % de
la zona noroeste.

PERFIL DE LOS VISITANTES PROFESIONALES DE LA FERIA

= Import./distrib./mayoristas = Minoristas HORECA Instituciones = Fabricantes

Fuente: Elaboracion propia a partir del informe interno de la feria.
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2.3. Sectores representados

Se puede apreciar, viendo el grafico siguiente, que la feria da cabida a una oferta muy diversificada
de productos del sector de alimentacion y bebidas. La organizacion ha recalcado que se esforzaran
en recoger las Ultimas tendencias de consumo —héabitos alimenticios premium e ingredientes
saludables de calidad- y tecnoldgicas del sector en las proximas ediciones.

PRINCIPALES SECTORES REPRESENTADOS EN LA FERIA

p
<

= Dulces y snacks = Condimentos y especias Prod. carnicos
= Bebidas = Prod. lacteos = Prod. organicos
= Pescado y marisco = Frutas y verduras = HORECA

= Alimentacioén infantil

Fuente: Elaboracion propia a partir del informe interno de la feria.
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SECTORES QUE GENERARON MAS INTERES

C
e

8%

= Gourmet = Prod. cérnicos
Prod. frescos Bebidas
= Panaderia y reposteria = Equipamiento para el sector HORECA
= Prod. lacteos = Prod. organicos
= Prod. beneficiosos para la salud = Alimentacion infantil
= Otros

Fuente: Elaboracion propia a partir del informe interno de la feria.

2.4. Actividades paralelas

En esta edicion de la feria ANUFOOD China han tenido lugar varias actividades cuyo objetivo era
aumentar el grado de interaccién con los asistentes, transmitiéndoles informacion y ensefiandoles
nuevos productos. Asi, han tenido lugar competiciones de cocina, 30 conferencias sobre temas de
actualidad dentro del sector de agroalimentario y catas de diferentes tipos de comidas.

La feria también ha provisto de un servicio de matchmaking para conectar a los profesionales
especializados con los expositores adecuados y de potencial interés, haciendo mas facil la
busqueda de productos y empresas. Ademas, se ha abierto un espacio de reuniones y conferencias
para que los profesionales y expositores puedan tener un lugar donde entablar contacto y negociar
fuera del bullicioso pabellon principal.
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3. Tendencias y novedades presentadas

La feria ANUFOOD China 2021 ha tenido como principal novedad la participacion de empresas
chinas de renombre del sector Foodtech, mas concretamente de la rama de productos carnicos
sintéticos o creados a partir de vegetales. Sus puestos han sido los mas concurridos gracias a la
novedad de su producto, a la notoriedad de su disefio, a su posicionamiento en el pabellén del
evento y a la posibilidad de probar una amplia gama de productos de su cartera.

La parte organizadora de la feria ha querido poner el acento en este tipo de sectores, convocando
extensos webinarios que permitian a los lideres y representantes de las empresas presentar su
propuesta, explicar su vision y la importancia de este tipo de tecnologias, y debatir las tendencias
futuras del sector con sus pares.

El evento también ha presentado un alto grado de innovacién y proactividad para lograr la mayor
interaccidn posible con los visitantes. Por un lado, ha permitido asistir a conferencias con empresas
a profesionales de todo el mundo que no estaban presentes en China; ademas se ha llevado a cabo
un programa de matchmaking entre empresas para encontrar a potenciales socios comerciales. Por
otro lado, se han realizado multitud de actividades en el “Foodie Space”, con sesiones de catas, de
disefio en restauracién, de muestra de equipamiento de alta tecnologia, y una competicion de chefs;
ademas, durante el evento se han desarrollado foros cuyas tematicas abarcaban tendencias en el
mercado del Retail, la innovacion en la proteina animal, las importaciones chinas y el desarrollo del
turismo urbano por motivos gastronémicos.

Es esta variedad de actividades la que hace que Anuga destaque frente a otras ferias y se haya
convertido en un actor importante del sector, que esta presente no sélo en ferias, sino a lo largo de
todo el afio con actividades como el “Chef’s Table”, celebrada en 2020 en Guangzhou y que tendra
lugar en diciembre de 2021 en Shenzhen.
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4. Valoracion

o La feria ANUFOOD China 2021 se perfila como una feria de referencia para las empresas
de productos agroalimentarios con intereses comerciales en el sur de China. Cabe recalcar
este Ultimo aspecto, ya que una de las razones principales para asistir a la feria es su
especializacion en el sur de China (el 77 % de los asistentes son del sur de China).

e ANUFOOD China 2021 no es una feria de gran tamafio si se le compara con la feria referente
del sector, SIAL, que se celebra en Shanghai. Multitud de empresas asistentes al evento
acuden a la mencionada SIAL, con un caracter mas internacional. Aun asi, ANUFOOD
China 2022 doblara su superficie y niumero expositores, lo que prevé una tendencia de
crecimiento para los proximos afios.

e La feria es interesante en términos de asistentes profesionales. La asistencia a la feria
puede ser una accién acertada para el desarrollo de negocio en el sur de China.

e La mayor visibilidad en el evento ha recaido en las empresas de Foodtech, los productos en
las competiciones y seminarios, y los productos novedosos que el consumidor puede probar.
Las empresas con producto mas tradicional (hongos, condimentos, lacteos...) no eran muy
frecuentadas por los visitantes. Complementando esta tendencia, los puestos que permitian
probar productos y los pabellones nacionales eran los que mas interés despertaban entre
los asistentes y la prensa.

e Una muy baja cantidad de empresas espafolas han acudido al evento ANUFOOD 2021
con stand propio. Aun asi, uno de los puestos mas concurridos y que mas interés desperto
fue el de Batallé, una empresa espafiola que realizd acciones de marketing como el corte y
la cata de jamdn, cocina a la plancha de carnes, y manteniendo una fuerte presencia de
empleados locales, atrayendo profesionales y consumidores.

e Elalcance de ANUFOOD en la prensa especializada y redes sociales es bueno teniendo en
cuenta su tamafo y su caracter de feria de nueva creacién, habiendo asistido al evento 56
empresas de comunicacion y media, y se espera que su alcance mediatico crezca en los
préximos afios al ser una de las fechas sefialadas para el sector agroalimentario en el sur
de China.

En conclusién, se recomienda la asistencia a la feria en caso de tener interés comercial en el

sur de China, aunque puede que otras ferias globales puedan ser mas efectivas si se busca
aumentar la imagen y presencia de las empresas.
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5.1. Mapa de la feria
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5.2. Programacioén de la feria
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5.3. Asociaciones y organizadores de pabellones
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5.4. Informacién adicional

5.4.1. Acceso al recinto

El recinto, cuyo nombre en inglés es Shenzhen World Exibition & Convention Center, se encuentra
en el N° 1 de Zhancheng Road, Fuhai Street, Baoan District, Shenzhen. Su nombre exacto en chino

es RIIERREH O (FIE) .

Se recomienda a los asistentes revisar bien la direccién y tener cuidado de no confundir este recinto
con el Shenzhen Convention & Exhibition Center, recinto que se encuentra en el centro de la ciudad,
en el distrito de Futian. El Shenzhen World Exibition & Convention Center se localiza en el Distrito
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de Baoan, lejos del centro de la ciudad, cerca
de las terminales T4 y T3 del Aeropuerto
Internacional de Baoan.

Existen varias opciones para llegar al recinto de
celebracion de la feria:

e Taxi: Tarifa inicial de 12 yuanes.

e Metro: El establecimiento esta conectado a
las lineas 1, 11, 12, 20 y 30 de metro. El precio
dependera de la estacion de origen. Suele
rondar entre los 2-15 yuanes.

e Bus: El centro equivale a la ultima parada
de la lineo numero B892 (Desde Qiaotou Bus
Terminal hasta Shenzhen World).

e Bus Lanzadera: El centro es la ultima
parada de la linea de Shuttle Bus Round
Transfer Service Desde Fuyong Station hasta
Shenzhen World y de la linea del mismo
servicio Desde Tangwei Station hasta
Shenzhen World.

Llegada desde las estaciones de tren
Shenzhen Norte, Shenzhen Este, Futian y
Shenzhen Railway:

Transferir hasta la linea de metro 11 hasta
Fuyong Station o Tangwei Station, para
posteriormente coger el Bus Lanzadera.

Oficina Econémica y Comercial de la
Embajada de Espafia en Cantén
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5.4.2. Alojamiento

El distrito de Baoan esta alejado de los dos centros de la ciudad de Shenzhen, Futian y Nanshan.
Es asi como la oferta de servicios no es tan variada como en las zonas mencionadas, aunque
existen hoteles alrededor de la zona orientados a dar cabida a asistentes o recién llegados del
aeropuerto. Aun asi, se puede acceder a apartamentos u hoteles de manera sencilla a través de
paginas internacionales, tales como Booking, Airbnb o Agoda.

5.4.3. Cafeterias y restaurantes

El pabelléon contdé con un espacio en forma de cantina dedicado a la comida para los asistentes,
siendo posible comprar un menu (bandeja con platos variados/combinados). Este espacio se
encontraba en el segundo piso de la cara norte del pabellén.

5.5. Otras recomendaciones

e Antes de acudir a la feria conviene solicitar a la Oficina Comercial la informacién disponible del
sector en forma de estudios de mercado o notas sectoriales.

e También se recomienda a aquellos exportadores que no hayan comenzado sus operaciones en
China o a aquellos que quieran ampliar su cartera de clientes, la utilizacion de los servicios
personalizados que las Oficinas Econémicas y Comerciales ponen a disposicion de las empresas
espafiolas. Se puede consultar la informaciéon en https://www.icex.es/icex/es/navegacion-
principal/todos-nuestros-servicios/index.html

e Se recomienda realizar el siguiente trabajo previo, antes de acudir a la feria: informar e invitar a
los contactos previos, dar publicidad a la participacion en la misma e intentar cerrar reuniones.
Las ferias sirven para encontrar nuevos clientes potenciales y fortalecer las relaciones con los
clientes existentes, y rara vez se cierran acuerdos. Después de la feria, es importante hacer un
seguimiento de los contactos obtenidos, presentando la empresa y sus productos. Respuestas
rapidas, un seguimiento continuo e incluso viajes son aspectos muy valorados por los clientes
chinos. El “guanxi”, o “establecer relaciones” es un aspecto muy importante para hacer negocios
en China; estas relaciones fomentan la lealtad y confianza entre las partes transmitiendo un
respeto por los demas. Tener buen “guanxi” es cuestion de tiempo y paciencia. Debe recordarse
gue la presencia en el mercado chino requiere un seguimiento continuo y no puede limitarse a la
asistencia a ferias.

e Se recomienda la contratacion de un intérprete chino, ya que muchos de los empresérios chinos
no son capaces de comunicarse con fluidez en inglés. Asimismo, la cultura de tarjetas de
contacto estd muy extendida en China, por lo que se recomienda acudir con un nimero elevado,
a ser posible también traducidas a chino. Los catélogos y las presentaciones deberian estar
también traducidos al chino, aspectos también muy valorados.

e Para abordar el mercado chino, se recomienda establecer una estrategia clara a medio y largo
plazo y estar dispuesto a realizar importantes inversiones. Existen grandes oportunidades, pero

| Espana - . .
' ( : X Exgmacién 18 Oficina Econémica y Comercial de la
| e Inversiones Embajada de Espafia en Cant6n


https://www.icex.es/icex/es/navegacion-principal/todos-nuestros-servicios/index.html
https://www.icex.es/icex/es/navegacion-principal/todos-nuestros-servicios/index.html

ANUFOOD / CHINA WORLD FOOD 2021

el salto cultural es grande y mostrar paciencia y apostar claramente por el mercado resultan
basicos. Lo ideal seria contar con presencia fisica y con stock de producto para poder ofrecer
una respuesta rapida a los posibles clientes. También es recomendable que la empresa registre
las marcas en espafiol y chino de los productos que se presenten en el mercado con antelacion.
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Si desea conocer todos los servicios que ofrece ICEX Espafia Exportacion e
Inversiones para impulsar la internacionalizacion de su empresa contacte con:

Ventana Global
913497 100 (L-J9a17h;V9al5h)
informacion@icex.es

Para buscar mas informacion sobre mercados exteriores

WWW.icex.es
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